
LOGO DESIGNLOGO DESIGN



Logoul este reprezentarea vizuală a companiei sau a unei organizaţii. Crează 
recunoaştere şi ajută oamenii să-şi amintească experienţele şi asociaţiile legate de 
compania respectivă

3 Scopuri:
• Identificarea
• Distincţia
• Comunicarea
• Nu este Brand, doar face parte din el





Simţuri cognitive care 
trebuie atinse:
Atenţia – un logo de impact 
captează atenţia
Reacţia- un logo bun stârneşte o 
reacţie plăcută
Sens – Un logo trebuie să 
reprezinte valorile brandului 
Memoria – un logo de efect este 
uşor recunoscut

CREIERUL



3 tipuri de stimuli:

• Stimuli de Noutate

• Stimuli Supernormali

• Stimuli de zone obscure

ATENŢIA















REACȚIA

Detectăm repede dacă stimulul este: 
Dominant/agresiv                                       sau                  Prietenos/supus

- forme angulare ca de ex. triunghiuri, 
- linii verticale 
- asimetrie în elemente. 
(dominant, autoritate, îndrăzneală și actiune)

- forme rotunde sau curbate
- linii orizontale 
- simetrie în  elemente. 
(supunere, colaborare, onestitate, și stabilitate) 



Logo Dominant/agresiv



Logo Prietenos/supus



Logo Neutru



SENS

Densitatea Informaţională – cantitatea de informaţii conţinută în design 

• Informaţii de suprafaţă
• informaţii profunde

numarul de informaţii profunde

numarul de informaţii de suprafaţă
Densitatea informaţională =



1. marul este o mâncare sănătoasă

3. pomul de măr este pomul biblic de cunoaştere

5. cadoul tradiţional pentru învăţătoare 

Corpul marului

Frunza

Bucata care lipseşte

6. descoperirea lui Isac Newton 

2. un măr pe zi ţine medicul departe

4. ştiinţa, o muscatură din măr reprezintă obţinerea cunoaşterii

6 : 3 = 2



Cerc albastru

Cerc alb

Linii orizontale

câmpie

1. O pentru Obama

2. Unitate

3. Stabilitate

4. roşu, albastru, alb – steagul Americii

5. patriotismul

6. Landscape - orizont

7. răsărit de soare pe cer albastru

8. Speranţă - HOPE

9 : 4 = 2+

9. O zi nouă



MEMORABILITATEA

• Von Restorff Effect
• Efecte Mnemonice
• Efectul Concretizării 

3 tehnici care pot face logoul nostru mai memorabil:



Efectul Mnemonic Atributul Nume



Efectul Mnemonic Prima literă



Efectul Concretizării

Logouri concrete

Logouri abstracte



- Typography este îmbrăcămintea companiei, fiţi atenţi cu ce îmbrăcaţi compania





formal - informal













Spatiul Negativ



Creative Brief/Colectarea informaţiilor:

• Care este domeniul
• Numele companiei
• Publicul ţintă
• Ce fel de personalitate proiectează businessul?
• Cine este competiţia?
• Deadline şi bugetul

Generarea Ideiilor:
• Moodboard
• Mind maping
• Schiţe



sănătatesănătate

NutriţieNutriţie

Fructe

Legume

Vitamine

Exerciţiu 
Fizic

Exerciţiu 
Fizic

Alergat Sport

MedicinăMedicină NaturăNatură

Munte

Pom

Frunză

Medic

Medicamente

Halat

Înot
Mind Maping









Ex. descriere – Serviciile voastre se adună şi crează un conţinut de bunăstare. 
Acest semn de uniune este activ, în mişcare şi răspunzător la nevoile pacientilor.





Style guide

CMYK

Spot

B&W



Link-uri:

• http://www.crowdspring.com/
• http://99designs.com/
• http://www.myfonts.com/
• http://www.dafont.com/
• http://freetypography.com/
• http://www.amazon.com/gp/product/1568984480?ie=UTF8&tag=printernational-

20&linkCode=as2&camp=1789&creative=9325&creativeASIN=1568984480
• http://www.amazon.com/gp/product/3721201450?ie=UTF8&tag=printernational-

20&linkCode=as2&camp=1789&creative=9325&creativeASIN=3721201450
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